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NO EXISTE EL FASHION MISTAKE

SE PRESENTA EL MANIFIESTO DE LA MODA DE LA MUJER REAL

Destacados profesionales de distinto &mbito y con un gran denominador comdn, la
interpretacién de las tendencias y el estilismo se han dado cita para la creacién del Manifiesto de
Moda para la Mujer Real. De este documento audiovisual unico se desprenden conclusiones
reveladoras sobre la evolucion de la mujer espafiola en los Gltimos 25 afios.

La mujer espafiola ha evolucionado y lo ha hecho mucho méas que el hombre, ahora
decide sobre su cuerpo, sobre lo que se pone, etc. y tiene mas tiempo y una mayor oferta
para dejar de tender estéticamente al clon, propio de otros tiempos.

Ademas, el espiritu propio de la década de los 80 en el que la mujer queria ser
“superwoman” ha dejado de estar vigente y ahora su maxima aspiracion es ser feliz.

La pugna entre la mujer andrégina y la mujer con curvas también va pasando de moda.
En este momento no hay un Unico estilo de mujer, sino que todos conviven. Pero
también se reconoce que esta competencia es un clasico “como un Madrid Barga” y que
en este momento la mujer con curvas va ganando.

Es unanime la respuesta de que en este momento la combinacién entre funcionalidad —
conseguida sobre todo a través de los tejidos- y el romanticismo es mas facil ahora que
nunca, asi como la oportunidad de transmitir la personalidad de cada uno.
Definitivamente el fashion mistake no existe. Todo se puede poner de moda y con el
tiempo cualquier prenda llega a introducirse en nuestro armario. Eso si, todo lo que no
tenga calidad es transitorio.

La renovacion ha llegado para quedarse. La mujer espafiola estd cada vez mas
informada a través de mas canales de comunicacion, por eso quiere acceder cada vez
mas a nuevas colecciones y afadir prendas y complementos a su vestuario que hacen
que pueda ser més ella misma.

Las prendas infalibles son aquellas que definen con su linea la tendencia de una manera
clara, prendas atemporales y de buena calidad.

Son un éxito seguro todas las prendas que favorecen a la mujer, son cdmodas y practicas
y universales en el sentido de que favorezcan al mayor tipo de siluetas posible.

Para definir el estilo la respuesta también es unanime. La personalidad de cada una es la
clave, una manera de entender la moda sin ser esclava de ella, de exteriorizar y
comunicar en cada momento siendo fiel a una misma y sin imitar al resto.

Finalmente dentro del estilo caben todas las mujeres del mundo y las tendencias hoy en
dia son tantas que cada mujer puede encontrar la que mas le favorezca, porque a la
mujer le gusta verse bien sin renunciar a la comodidad.
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Este Manifiesto nace también como homenaje a todos los profesiones que, siempre desde el
backstage, han hecho posible un cambio significativo en la evolucion de la mujer espafiola a la
hora de vestir y de tener un estilo propio facilitando las claves del estilo y las tendencias en
moda y cdmo adaptarlas a su vestuario tanto en el dia a dia como en las ocasiones especiales.

Gracias a la marca espafiola TRUCCO vy al Instituto Europeo de Disefio (IED) este proyecto se
ha llevado a cabo también con la colaboracién de estudiantes del IED y con la participacion de
representantes tanto de las principales revistas, como profesionales del mundo de la fotografia,
la ensefianza, la ilustracion o el estilismo.

En el Manifiesto de la Moda para la Mujer Real han participado: Isabel Abdo, RRPP Reig;
Mercedes Bermudez, Coordinadora del Méaster de Moda del IED; Isabel Berz, Directora de
Moda del IED Madrid; Pepa Bueno, Subdirectora de la revista Yo Dona; Marta de la
Calzada, Editora de Moda de la revista Vanidad; M? Antonia Carral, RRPP eventos y moda
Carral & Asociados; Silvia Castillo, Redactora Jefe de la revista jHOLA!; Belén Cela,
Directora de Arte de la revista Marie Claire; Brenda Chavez, Subdirectora de Contenidos de la
revista Cosmopolitan; Javier Cofifio, estilista; Ramon Fano, Director y cofundador de la
revista Neo2, Luis Galliusi, arquitecto e interiorista; Dephine Germano, consultora de moda y
ex directora de Bon Marché en Paris; Baltasar Gomez Pinel, Maquillador Senior de MAC,
Mayte de la Iglesia, modelo y blogger; Josie, estilista; Maria Larru, estilista; Roberto
Lazaro, Showroom Boy Capel; Patricia Lopez de Tejada, especialista de moda e interiorismo;
Txema Miron, asesor de moda y blogger; Teresa Olazabal, Subdirectora de la revista AR;
Carlos Pérez Gimeno, periodista; Patricia Rodriguez, blogger; lIvan Soldo, ilustrador de
moda; Andrea Suarez, periodista de moda, estilista y coolhunter; Sara Trueba, Editora de
Moda de la revista Glamour y Sara Zorraquino, fotografa.

Para mas informacion:

Beatriz Santa Teresa

T:91277 2220
beatriz.santateresa@eliteconexion.es
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TRUCCO, pertenece a la compafiia espafiola con base en Madrid: InSitu S.A, empresa fabricante y distribuidora
responsable de disefiar, producir y comercializar colecciones en exclusiva para TRUCCO.

Con més 25 afios de experiencia en el sector textil, cuenta con una mano de obra directa de 450 personas y tiene 170
puntos de venta TRUCCO en el mundo: Espafia, Portugal, Rep.Checa, China, Arabia Saudi, Méjico, Qatar, Singapur,
Panama, Tailandia, Filipinas e Iran.

En TRUCCO entendemos que nuestro negocio es crear estilo, ofrecer propuestas de moda con personalidad propia
para una mujer exigente. Para conseguirlo, nos esforzamos en adelantarnos a las necesidades de nuestras clientas a
través del trabajo de todo nuestro equipo.

La mujer TRUCCO exige calidad, un servicio exclusivo, variedad en las prendas y una continua renovacion en las
tiendas para encontrar moda que se adapte a cada momento de su vida. Busca moda con personalidad propia y se
identifica con un estilo de vida y preferencias comunes. Es una mujer real, con sentido practico, solidaria, que compra
con racionalidad e interpreta la moda de una forma tranquila y segura buscando un toque de feminidad y
romanticismo en los detalles.

IED

El Grupo IED naci6 en lItalia en 1966 con el objetivo de formar profesionales en el ambito internacional en las
diversas disciplinas del disefio y la comunicacion. En este momento es el network méas importante del mundo como
institucion docente y cultural. Cuenta con sedes en Milan, Roma, Turin, Venecia, Barcelona, Madrid y Sao Paulo.

El IED abri6 sus puertas en Madrid hace 15 afios y se ha convertido en un referente nacional del disefio en todas las
areas del disefio: moda, interiores, industrial, gréfico, virtual, digital y comunicacion. El IED Madrid es ademas, una
institucion cultural de divulgacion, comprometida con la innovacion, la experimentacion, la sostenibilidad y la
responsabilidad social.

Riccardo Marzullo como director del IED desarrolla una filosofia de apoyo a la investigacion con el reto de
encontrar nuevas vias para el futuro, “es fundamental una conexion permanente con la empresa para que el contacto
con los mejores profesionales del sector aporte, con el mundo laboral de los futuros profesionales sea inmediato”.
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